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NORMALITAT
CONSOLIDADA

Benvolguts amics i amigues,

Els dies assolellats i de calor s'han acabat per donar pas a les brises d'aire fred, les
tardes curtes i el rebombori de les filles que omplen els carrers de Girona. I és que ja
tenim aqui la tardor i, com cada any, donem la benvinguda a una nova edicié de les
Fires i Festes de Sant Narcis i, amb elles, a la Fira de Mostres.

La forta davallada provecada per la pandémia ja es pol comencar a considerar un
ﬁ’t historic, el qual deixa que tornem a veure ﬂorir !"economia del nostre pais. Aixi
que, enimig d'un panorama caracteritzat per J"afan y de millora, els empresaris i

emprenedors gironins mirem cap al futur amb esperanca.

En tot aquest marc, i amb la tornada a la normalitat cada vegada més consolidada,
celebrem la nova edicid de la Fira de Mostres, de la qual trobareu més informacid al
llarg de les pagines d'aquesta revista.

I per acabar, no m’agradaria acomiadar-me sense abans agrair al conjunt de persones,
entitals i patrocinadors que aporten el seu gra de sorra en la revista i que fan possible,
any rere any, la seva consolidacio en les nostres comarques.

Niiria Carreras i Bertinett
Presidenta AEEG
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Amazon frena la construccio
d'un centre logistic a Celra

mazon ha frenat part dels seus plans d’expansio a Espanya. Un dels projectes que ha aturat és la cons-

truccio d'un centre logistic a Celra. La idea de la companyia era que 'antiga nau de Tubos de Celra,
situada al poligon industrial del municipi, fos la seu del segon centre logistic d’Amazon a les comargues
gironines, després del d'El Far d'Empeorda, gue ha d'entrar en servei aguest mateix any. Altres projectes que
la multinacional ha aturat i gue tenia previst desenvolupar s’havien de fer a Reus, Sevilla i Vitoria.
Pel que fa al macrocentre logistic d'El Far -el primer que Amazon obre a les comargues gironines-, comptara
amb una superficie de 168.000 metres quadrats. Segons Eurofund, que ha desenvolupat el projecte per en-
carrec d’Amazon, sera un dels centres de referéncia per ala multinacional del comerc electronic a Espanya
i un dels més avancats. Esta previst que aguestes instal-lacions donin feina a unes dues centes persones.
Amazon compta amb més de 30 centres a tot Espanya i a Catalunya, fins ara, concentrava bona part de
I'activitat a 'area de Barcelona: Compta amb magatzems lobistics al Prat de Llobregat, Martorelles i Catell-
bisbal. A més, també té un centre de distribucic a Barbera del Valles i set estacions logistiques ubicades a
Rubi, Montcada i Reixac, Mollet del Vallés, Parets, Tarragona i dues a Barcelona.
Tot i aturar algunes inversions, la multinacional seguira creixent: aquest estiu va anunciar que tancaraia l'any
amb 20.000 empleats fixos a Espanya, 2.000 més gue I'any anterior, i que I'any 2025 esperava arribar als
25.000 empleats permanents. -G
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L'economia gironina va liderar el creixement
a Catalunya el 2021

'economia gironina, que l'any de la pandémia va ser la que va patir una devallada més important a Catalu-
Lnya (el PIB va caure un 14%), va ser la que més va créixer de Catalunya I'any 2021 (un 7,5%). Aixi ho recull la
memaoria economica que la Cambra de Comerc de Girona va presentar aquest estiu. El creixement de 2021 va
arribar en bona part gracies a la recuperacid de sector serveis, un dels més importants de I'economia gironina.
A la demarcacio de Girona, i com a resultat d’aguesta evolucio positiva de I'economia, el nombre d'empreses
gironines s'ha recuperat i ja supera les 28.000 a mitjans d'any, essent només un 0,5% inferior a la xifra de I'any
anterior a la pandemia. Tanmateix, no tots els sectors es recuperen igual. "El 2020 tots els sectors van patir
un retrocés historic i el el comerg, encara al 2021, estava en retrocés”, va a afirmar la directora de la Memoria
Economica de Catalunya, Carme Poveda, que ho va atribuir a la "crisi interna derivada del canvi de model de
negoci” que pateix el sector.

L'any passat, el nombre d'afiliacions va créixer un 5,3% a Girona, superant el creixement registrat pel conjunt
de Catalunya (4,2%). Les comargues gironines on meés va augmentar |'ocupacio soén el Gironés, el Baix Em-
porda i la Cerdanya (més d'un 6%), mentre que la Selva (menys d'un 3%) i la Garrotxa es van situar a la cua
(menys d'un 4%).

Des del mes de setembre passat, el nombre d'afiliacions supera els nivells precrisi de 2019. A més, durant la
primera meitat de 2022, ha continuat "la intensa recuperacio del mercat laboral gironi”, i al juny s’ha assolit un
maxim historic de 361137 afiliacions, un 3,9% meés de les gue hi havia el mateix mes de 2019 (abans de |a covid).
La memoria tambeé constata com al 2021 les exportacions de Girona van augmentar un 10,7% respecte al 2020,
un percentatge inferior al 21,5% registrat pel conjunt de les exportacions catalanes. A més, el nombre d'empre-
ses exportadores regulars a Girona ha augmentat el 2021 fins a 1.221, un 1,5% més que I'any anterior.

Pel que fa al turisme, la memoria constata com al 2021 la Costa Brava va rebre 1,62 milions de turistes allotjats
en hotels, el 63% dels que hi va haver el 2019, perd que ageust any s'ha accelerat la recuperacio.

Més enlla del balang de 2021, les perspectives economiqgues per al 2022 sén cada vegada meés incertes per
I'elevada inflaci¢ i les pujades de tipus d'interes del Banc Central Europeu (BCE). Poveda creu gue la resolucio
de la crisi dependra de factors externs, fonamentalment de la guerra d’Ucraina, perd tambeé de factors interns,
com ara la capacitat per evitar que la inflacid es torni estructural i 'actuacio dels poders publics per alleugerir

els costos de la crisi. G
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El comer¢ revifa a Girona i Figueres

finals de 2019, quan ningl podia imaginar
Ala pandémia gue estava a punt d'arribar i la
crisi que comportaria, a la ciutat de Girona hi ha-
via prop de 15932 negocis, entre elles 287 botigues
de roba i calcat, 105 d'articles per ala llari 62 de
noves tecnologies. Gairebé tres
anys després, desenes d'esta-
bliments han abaixat la persi-
ana -ja sigui pels efectes de la
covid o per altres motius- perd
molts d'altres han iniciat al seu cami. Aquest any,
Girona tancara |'exercici amb més comercos gue
abans de la pandéemia. De fet, a mitjans d'any ja
hi havia uns 1.800 negocis en marxa, més de 200
meés que abans de l'inici del confinament. Creixen
les botigues de roba i calcat, les d'articles per la
llar i les de noves tecnologies. Perd una de les ti-
pologies de negoci gque més augmenta son els

La ciutat liderava el ranquing
de botigues per habitant amb
16 comercos per cada 1.000
persones.

restaurants: el nombre de llicéncies s'acosta a les
300, quan fa tres anys n'hi havia poc més de 260.
També s'esta recuperant amb forca l'activitat co-
mercial a la ciutat de Figueres. Durant la prime-
ra meitat de I'any I'Ajuntament ha registrat 126
noves llicencies d'obertu-
ra, una cinquantena de les
quals per noves botigues.
A principis d'any, a la capi-
tal de I'Alt Emporda hi ha-
via gairebé 800 establiments i la ciutat liderava
el ranguing de botigues per habitant amb 16 co-
mercos per cada 1.000 persones, unes dades que
la situen per sobre de Vic, Granollers, Barcelona o
Girona. Des de l'ajuntament valoren positivament
I'evolucio i assegura gue en els ultims mesos s’han
reactivat les obertures al centre, on els lloguers
son més cars. G

La projeccio de I'ecosistema startup, tecnologic i digital

irona Tech Hub l'espai per la xarxa empresarial
Ggironina, pel jove talent i la projeccio de l'eco-
sistema startup, tecnologic i digital de la provincia de
Girona.
En aguest espai hi podrem trobar cursos de formacio,
incubacio i acceleracio de startups de la ma de lincu-
badora WOW! Startups, entre d'altres. A més, disposa
d'una important xarxa d'actius en el sector i d'un no-
table i experimentat equip formatiu d'ambit nacional i
internacional de reconegut prestigi, obert a noves in-
corporacions. Es realitzaran congressos amb inversors
i unitats d'inversid. S'establira un ecosistema interactiu
d'empreses tecnologigues i digitals, totes elles inter-
relacionades entre si, creant una xarxa empresarial al
nostre territori. Tanmateix, es finangara els diferents
projectes mitjancant rondes d'inversio, i es trobara els
socis capitalistes més adequats per cada iniciativa.
L'objectiu principal és cohesionar en aquest espai i de
manera transversal, a tot 'ecasistema per donar suport
ales 3T: TECNOLOGIA, TERRITORI i TALENT. Les em-

preses installades al Girona Tech Hub, formaran una

MPRESALIALGIRONA | 8

familia laboral, on creant sinergies i interrelacionant-se,
podran créixer conjuntament, treballant i collaborant
entre si, aprofitaran tots els avantatges, serveis i mit-
jans de promocio a nivell europeu i internacional. Po-
dran disfrutar d’'un espai de 2500m2 amb més de 150
moduls de treball, sales privades i de reunio, sala in-
sonoritzada de 200m2, auditori per 150 persones, 50
places de parking, area de descans, cuina i menjador,
mobilitat electrica etc..

Diferents autoritats donen suport al Girona Tech Hub,
com l'alcaldia de Gircna, on s’hi sumen els principals
ajuntaments i centres de promocic economica i em-
prenedoria de la provincia, aixi com personalitats de la
Generalitat de Catalunya, Col-legi d'Agents Comerci-

als, AEEG, Rotary Girona, Universitat de Girona, Accio

i Girona FC, entre d’altres G
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El Metavers...

| el seu impacte a nivell empresarial

vui dia ens trobem en un mon hiperconnectat mitjangant el telefon, accés a inter-
net o les xarxes socials, caracteritzat per la utilitzaci6 de les noves tecnologies on
els canvis son rapids i constants.
La tecnologia evoluciona i millora en qiiestio d'hores i aixo també suposa que els nostres
costums i interessos socials ho fan per adaptar-se a les noves tendencies.

I aqui és on entra en joc el Metavers, que potser ara mateix no et sona. Pero si t'estas

plantejant en que consisteix, comencaré dient-te que segurament el coneixes més del
que et penses.

Marta Fornells
Redactora |
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Que és el Metavers?

Aguest concepte de mon virtual és cada vegada més potenciat per empreses com Facebook, Google o Micro-

soft, que estan decidint apostar per ell fins a tal punt en qué Facebook ha canviat el nom de la seva empresa
per Meta.

Actualment, Decentraland i The Sandbox es troben entre els metaversos mes populars, superant junts els 3
milions d’'usuaris registrats. | és que, tal com ho defineix el mateix Facebook, el Metavers "és un conjunt d'es-
pais virtuals on pots crear i explorar amb altres persones gue no estan al mateix espai fisic que tu”. I no, no és
el mateix gue les xarxes socials, pero llavors... qué creus que el diferencia? Doncs que el Metavers va un pas
més enlla, ja gue combina aspectes de les mateixes xarxes socials, amb els jocs en linia, la realitat augmentada
(AR), la realitat virtual (VR) i les criptomonedes, tot i gue realment és un concepte molt difés del que encara
no es teé un ampli coneixement a causa de la seva novetat.

17 s

L GIROMNA



Aixi és com funciona

Si has vist la pellicula o llegit el llibre de "Ready Player One”, ja deus saber més o menys de qué va aixo del
Metavers. | es gue tracta precisament d'aixo; un futur on els humans passen la major part del seu temps con-
nectats online, a través d'unes ulleres, a un univers virtual on treballen, van a I'escola i socialitzen. | com aguesta
historia, n'hi ha moltes més ambientades en mons digitals gue son indistingibles del mon real.

Es com la comunitat virtual Second Life, a la que segurament molts de vosaltres heu jugat, perd molt més
desenvolupat | immersiu. El Metavers, basicament consisteix en el fet que tu crees un personatge o avatar i
t'endinses en aguest mon a viure aventures a través del teu ordinador i, en un futur, a través de les mateixes
ulleres que ja s'estan desenvolupant. Aixo si, s'ha de tenir clar que el Metavers no busca ser un mon de fantasia,
sind una espécie de realitat alternativa on podrem fer les mateixes coses que fem avui dia fora de casa, perd
sense moure'ns de I'habitacio.

Tot i gue en la nostra realitat encara no esta tan desenvolupada, moltes empreses ja hi estan treballant.

\GIRONA| | 2



El paper de les empreses en aquest univers virtual

El Metavers pretén oferir un mén paral-lel i virtual, on
podrem realitzar les mateixes accions que fem ara
durant el nostre dia a dia. | aixd no només suposara
una revolucio en la manera de viure i estudiar, sing
gue tambeé suposara melts canvis i noves opertuni-
tats en 'ambit empresarial.

En una fase avancada del projecte, de la mateixa
manera que ara et lleves, agafes el cotxe i vas a tre-
ballar, simplement hauras de col-locar-te les ulleres i
et teleportaras al teu lloc de treball.

Tot i que aixo no sera en un futur proxim, el gue si
gue anirem veient cada vegada mes és la manera
que tenen les empreses d'anunciar-se dins aguesta
nova plataforma. El que va comencar com anuncis al
diari, televisio i radio, ha anat evolucionant fins a fer-
se cabuda en el mon online, mitjancant els baners o
publicitat a les xarxes socials, entre d'altres, i ja esta
fent el salt a aguest gran mon virtual. Si ara ja has
de visualitzar 2 o 3 videos publicitaris a YouTube
cadavegada que vols veure un video, imagina't el

mon de possibilitats gue s'obre a traves del Meta-
vers i el poder de control gue hi haura sobre els
usuaris.

Moltes d’'aquestes accions ja les hem comencat a
veure tambe a través de videojocs com el Fortnite,
on algunes empreses ofereixen accessoris especi-
als o peces de roba que permeten personalitzar
els avatars. En aguest cas, també tindriem opcio
de fer compres visitant centres comercials virtu-
als, passejant pels carrers podriem trobar cartells
i anuncis, existirien versions virtuals d'algunes bo-
tigues fisiques, etc. De fet, I'especulacio immobili-
aria ja és una realitat dins el Metavers, només cal
observar els preus de les parcel-les, tant per a la
compravenda com per al lloguer d’espais. Ningu
vol quedar-se fora, per aixd companyies punteres
com Prada, Gucci, Adidas o Ubisoft, entre d'altres,
ja hi estan invertint. Igual gue en la realitat, el preu
dependra de si el terreny és més o menys centric i
també de quins siguin els teus veins.

Projeccions de futur
Tot i gue el Metavers encara es troba en una primera etapa de desen-
volupament, moltes oportunitats estan per venir. Ens permetra passejar
per mons alternatius amb persones estimades que viuen lluny o reu-
nir-nos amb companys de feina en una oficina virtual, amb la il-lusio

d'estar interactuant cara a cara.
A més, la gran majoria dels metaversos son finits, i aixo fa gue l'interes
de les empreses creixi per voler adquirir un terreny quan encara hi son
a temps. Ja ho diuen gque “si no ets a internet, no existeixes”,

perd ara haurem de canviar internet per Metavers.
Amb totes aquestes projeccions de fu-
tur s'espera gue, tot i que les grans
empreses ja hi estan treballant,
linterés en el Metavers creixi
substancialment a mesura gue
els inversors i les empreses
vulguin ser part del que podria

ser |la proxima gran novetat. "G
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EMPRESA FAMILIAR

Jordi Tarragona Coromina
Conseller de families empresaries
619 741 357 - jordi@bowfc.com

Societat 1 Conflicte

I'empresa familiar sén elements clau la confi-
Aanca i el dialeg entre les parts. Estar en socie-
tat vol dir parlar, transigir, arribar a acords. Les so-
cietats mercantils es regeixen pels vots a la junta
general d'accionistes. Les familiars han de tenir en
compte a mes a més la preséncia dels sentiments,
que poden venir des de la infantesa. L'empresa
amplifica els sentiments.

Les clausules "de protocol” sobre incorporacio, re-
tribucio, sortida... el que fan principalment és pre-

veure els conflictes i la seva solucio. Pero si una
societat ha de regir-se per "lleis i advocats” anem
malament.

Hi ha dues opcions a futur, a part de tancar o
vendre I'empresa, i son continuar per separat o
en societat. En el primer cas el que cal és arri-
bar a un acord de separacié acceptable per a
tot-hom. En el segon el que cal és una auténtica
voluntat de continuar en societat, per part de
tot-hom.

n tota societat, i familia, abans o despés es
E presenta alguna mena de conflicte. Els con-
flictes son naturals; el problema no és la seva exis-
téncia sind gue no es gestionin de forma adequa-
da i es cronifiguin.

Podem tenir opinions diferents sobre les causes
d'un conflicte, perd és molt dificil que siguin 100
a 0. 1 la solucid dependra en diferent grau de to-
tes les persones implicades. En gualsevol situacio
I'Unic gue depén totalment d'un mateix és I'actitud
propia. Sino es comenca per recongixer gue es te
alguna part de responsabilitat en la causa del con-
flicte i en la seva solucio és molt dificil sortir del
mateix per un cami diferent de la separacio.

En tot conflicte és important la capacitat d’enten-

EMPRESAR|IALGIRONA | ] .4

dre |la posicio dels altres; de comprendre els seus
arguments i sentiments. Vol dir ser capag d’enten-
dre com interpretaran el que fem i diem; i el que
no fem i no diem.

Un dels acords més importats als que ajudo a arri-
bar a les families empresaries és el del mecanisme
de sortida pel cas de qué un conflicte es torni irre-
soluble i insuportable. Acord que ha de ser just pel
que se'n vagi i viable pels que es gueden; i gue ha
de permetre mantenir la relaci¢ familiar.

Si volem continuar en societat, hem de ser capa-
cos de seure a la mateixa taula, parlar i arribar a
acords voluntaris. Pot-ser per fer-ho inicialment
es necessita ajuda professional, donat el grau de
conflicte interpersonal existent. G
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Jaume Fabrega i Vila e.

President de la Cambra de Comerg de Girona  Cambra de Comerg de Girona

Girona somia construir xips

a industria dels semiconductors (els xips, que son al
Loor de molts productes indispensables actualment) és
una de les més sofisticades del planeta i el seu impacte eco-
nomic i social en els paisos que els produeixen és brutal.
Taiwan €s avui el primer productor mundial. Tot i tenir
una poblacié de només 25 milions de persones, ha sabut
construir un ecosistema industrial ideal i unes politiques
d'innovacio molt encertades.

La rendibilitat d'aquesta produccio és evident, aixi com l'enor-
me dependencia que bon part del mén té respecte a Taiwan.
He vist com la pandémia ha portat a la paralisi les cadenes de
subministrament per 'escassedat dels xips. Parlem d'aturades
a sectors vitals com l'automobilistic o el sanitari.

Per aixd les politiques europees volen impulsar aquesta
industria al nostre territori. Hem de recuperar la sobirania
digital. La Uni6é Europea vol establir les condicions per tal
d'augmentar la capacitat de produccié europea fins al 20%
del mercat mundial 'any 2030.

El manifest FabCat, redactat pel doctor en Fisica i soci fun-
dador del Tecnoateneu de Vilablareix, Esteve Farrés, amb la
col-laboracié d'investigadors i academics de la Universitat
de Girona, la Cambra de Comer¢ de Girona, ' Associacié
d'Empreses de Noves Tecnologies de Girona (AENTEG) i
altres institucions catalanes (Universitat Autonoma de Bar-
celona, Universitat de Barcelona, Universitat Rovira 1 Vir-
gili, CSIC, Eurecat i 1'Associacio Catalana d'Enginyers de
Telecomunicacid) demostra que Catalunya s'ha comencat a
moure.

El manifest confirma que, entre altres indrets del pais, les
comarques gironines tenen, per exemple al poligon Logis
Emporda de Vilamalla, la capacitat real d'impulsar la rein-
dustrialitzacié en aquest sector vital. El sector de les engi-
nyeries, la logistica i les infraestructures és prou potent per
assumir aquest repte. Girona pot somiar en els xips. -G

Canvi d’eépoca

I mon, tal com el coneixiem, esta en proces de can-
vi, especialment accelerat d'enca que el president de
Rissia va autoritzar 'operacio militar per envair Ucrai-
na el passat 24 de febrer.
Els primers dies i setmanes vam quedar enganxats a les
noticies veient imatges que ens semblaven del passat.
La violencia i destruccio de la guerra ja ha deixat de ser
noticia, pero les consegiiéncies que se n'han derivat fan
trontollar I'economia d'Europa.
Ja es pot considerar que el conflicte marca la fi d'una
epoca, i ens alerta sobre la necessitat de replantejar la
globalitzacio i tornar-nos més autosuficients.
Estavem centrats en la tecnologia i la transicio energeti-
ca, i de cop, patim per l'aprovisionament de cereals i les
energies tradicionals. Allo que donavem per fet no esta
garantit.
De manera inesperada, per exemple, ens trobem amb
problemes de subministrament global que ens deixa
sense components per a la industria o, fins i tot, sense
productes agricoles de primera necessitat, acompanyat
tot aix0d d'una inflacié desbocada.
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cmestrine i@ FOE

President de la FOEG

La Patroral Gronina

No vol dir que hagem d'abandonar el desenvolupament
tecnologic, perd hem de cuidar les industries tradicio-
nals, les nostres petites empreses, els pagesos i produc-
tors, i els comerciants.

Ens arriben avisos que venen temps complicats, des de
la FOEG i com sempre hem fet, continuarem donant su-
port a les empreses de casa, per adaptar-nos junts a la

nova época. -G
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Pere Comella pimec

President PIMEC Girona

Enfortir el vincle amb els centres de coneixement,

un repte per a les pimes catalanes

ecentment es va celebrar el primer congrés TECNIO
022 a la Universitat de Girona, una jornada pensada

per promoure la col-laboracio entre I'ambit empresarial i el
de la recerca amb la finalitat d"impulsar la innovacié tecnold-
gica a Catalunya. Durant1’acte va quedar palesa la necessitat
d'invertir en recerca i desenvolupament, ja que la investi-
gacio és clau perque les empreses siguin més productives,
competitives i per afavorir la seva adaptacio al'actual entorn

canviant.

...que promoguin el vincle
entre les pimes i el mon del
coneixement...

Tal i com va afirmar al llarg de la jornada el director de Tec-
nologia i innovacio de PIMEC, Andreu Bru, les micro, petites
i mitjanes empreses son les que presenten majors dificultats
per establir contacte amb el moén de la investigacio i el conei-
xement. Algunes de les barreres que ho provoquen sén els
costos i les distancies, especialment si pensem en les pobla-
cions rurals.

Des de PIMEC Girona demanem que el necessari augment
dela inversio en R+D vagiacompanyat de politiques ben de-
finides i estables que promoguin el vincle entre les pimes i el
mon del coneixement, especialment tenint en compte l'exira-
ordinari nivell de les universitats i els centres de coneixement
de Catalunya.

D’altra banda, és imprescindible que les empreses considerin
les entitats i institucions que es dediquen a la recerca com
un soci prioritari per poder treballar en una mateixa direccio.
En aquest sentit, la patronal assumeix el rol de sensibilitzar
les empreses per avangar cap a un objectiu comui: aconseguir
que la tecnologia i les innovacions donin resposta a les neces-
sitats reals de les empreses i del mon laboral en general. G

©972 242732
© pintures@psn.cat
© pinturessantnarcis.com

Crta. Sta. Coloma, 41- Giroha*
Avda. les Ties, 111 Olot
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TOTS ELS NOSTRES
INFORMES

Valter Rosso

“Gelots Dino"

Critébal Colén
“La Fageda”

Emmanuel Riu Maria Lorca

* Dyneft" “Milor"

Josep Lagares
' Metalquimia

Manel Puigdemont
"Pordamsa”

=

Francesc Bosch José Antonio Revilla

“Dibosch” ‘Evol§”

Juli Scler
"Bl Bulli*

Adriona Cosademont
*Cosadement”

Josep Massegur
“Maossegur”

Miquel Jorda
“Eurofirms’

Antoni Escudero
“Grupo Escudero”

Ramon Anglada
“Rubou Tarmés”

il

Jordi Diaz Prat
"Point.P”

Pere Padrosa
“Grup Padrosa”

Manel Xifra
“Comexi”

Josep Darnés
*Grup Domés”

Josep M. Cadenas
“Servio Contd”

Joume Guardia
" Concantrol”

Toni Castofier
“Costofiar”

Jaume Joher

“Roberlo”

Luis Torrent Enric Gimeno

"Panini’ “Sorfa”

Felix Jorba
"Teclum”

Ferran Junca
“Junca Gelofines”

Jan Andreu Migquel Baix
“Grup Andreu” "GSP*

Carme Bdlliu Lluis Guixeras
"Balliu Export” "TEG"

Jaume Ros

"Polou de Ballovista"

Jesep Buixeda
"Costo Food Group"

“Bellaport”

Josep Planas
“Espo Bombes Elédrices”

L

Pere Comella

Alex Passolas
“Fermeterio Puig”

Jordi Serra
"Cafés Comelld” “Imperia’
Joagquim Teixidor Dirk Spangenberg
“Totic Sport” “Haribo”

Ramen Miguel Vianova
“Miquel Alimantocia”

Anteni Esteve
"Esteve”

g
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; Judith Viader
"Frit Rovich"

Jordi Bosch
“Endamol”

Arcadi Armangué
“Grup Armangué”

Francesc Julia
“Julia Grup"

Angel Mir
"Portes Bisbal SL"

Sandra Masoliver
"Masoliver"

Montserrat Jordi
Wilkiloc"

Cleguer Burés
"Centre Yerd"

Miquel Roura
"Ceres Rourg"

Ignasi Mas-Baga
"Girona FC'
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Pau Frigola
"Mooma’

Jordi Bellloch
“Finastra Confort”
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Jeaquim Felip

“Tonlux"

Mare Carreras
"lquo Robotics"
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MARC CARRERAS

lqua Robotics

' Que és IQUA ROBOTICS? Com i quan neix?
Es una empresa spin-off de la Universitat de Girona que es va crear

ara fa 6 anys per comercialitzar dos vehicles o robots submarins

dissenyats a la universitat.
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Quins productes i serveis oferiu?

Desenvelupem vehicles submarins autonoms que
s'utilitzen per prendre dades del fons mari, com
per exemple imatges o relleus. Tenim dos models
de vehicles, un de més petit i portable que pot bai-
xar fins a 200 metres de profunditat, i un altre que
té més capacitat d'incorporar equipaments i que
pot baixar fins a 500 metres de profunditat. Una
caracteristica important d'aquests vehicles és que
son completament autonoms, un cop programats
actuen sense la necessitat de ser operats per una
persona. Tambeé comercialitzem software comple-
mentari, que serveix per crear mapes amb els sen-
sors gue poden incorporar els vehicles. Els nostres
clients son centres de recercai centres oceanogra-
fics, principalment, que els fan servir per realitzar
els seus estudis cientifics o projectes de recerca.
Tenim clients que utilitzen els nostres vehicles per
explorar el fons mari i avancar en biologia marina.
D'altres gue els usen per inspeccionar infraestruc-
tures submarines.

Cap on es dirigeix el negoci?

Sens dubte l'objectiu actual és consolidar I'em-
presa com a fabricant d'aquest tipus de vehicles.
Ja hem desenvolupat una vintena de vehicles, i te-
nim clients a Europa i a altres continents. L'experi-
encia adquirida ens permet tenir una visid molt
definida sobre les necessitats i aplicacions. Ara
I'objectiu és consolidar-se desenvolupant i oferint
productes que permetin ampliar el mercat actual.
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Quins projectes de futur teniu?

En l'actualitat estem participant en projectes de
recerca, juntament amb institucions de referencia
a nivell estatal i Europeu, que van en la mateixa
linia dels projectes de futur gue tenim. Un d'ells
consisteix a desenvolupar vehicles que permetin
fer un seguiment de la biodiversitat marina, com
a eina pels cientifics i administracions que han de
gestionar, protegir i restaurar els recursos marins.
La idea és simplificar i reduir els costos d'agafar
imatges del fons mari. Una altra aplicacic és lains-
peccio mitjancant vehicles autonoms de les infra-
estructures de generacio d'energia, com |'edlica
marina per exemple. Totes les inspeccions que es
puguin fer amb robots seran més econémigues |
sostenibles. També hi ha aplicacions de mapeig
del fons per a garantir la seguretat dels vaixells
a les costes i els ports, en zones on hi ha conflic-
tes o amenaces terroristes. En general, I'empresa
te en el full de ruta desenvolupar vehicles no tri-
pulats submarins que permetin solucionar de ma-
nera efectiva algunes tasques que s'han de fer en
aguest entorn tan hostil com és el submari.

Quins avantatges i dificultats trobeu dins el vos-
tre teixit empresarial?

En la produccid dels nostres vehicles tant treba-
llem amb empreses properes, que ens subminis-
tren components fets a mida, com amb fabricants
d'equipaments oceanografics internacionals de
referéncia. Aquesta interacciéo amb empreses tan
diferents suposa un esforg afegit, perd alhora una
diferenciacio i proteccio respecte als competidors
per les aliances que podem fer amb les empreses
de l'entorn local.

Coneixeu I'AEEG? Quina relacié hi teniu?
Coneixem sobretot la revista i ens interessa estar
en contacte amb empreses i associacions prope-
res que ens poden aportar multitud d'experiénci-
es i coneixements. Agraim |'ocportunitat de poder
presentar el nostres cas, i esperem poder col-labo-
rar també amb altres activitats. “G
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Josep Tresserras i Picas
Director del Centre CID,

(Centre d'innovacio i desenvelupament

avant de l'escalfament global generador del
Dcanvi climatic, és imprescindible actuar de ma-
nera urgent per reduir les emissions de CO? i al ma-
teix temps fer un desenvolupament sostenible con-
juminat amb una proteccid | manteniment del medi
ambient.
En totes les agendes d'institucions, en els partits po-
litics, sindicats, empreses, mitjans de comunicacié
i societat en general destaca la voluntat d'afrontar
aguests reptes mediambientals. No obstant aquestes
preocupacions sén d'una intencié poc consolidada.
Es imprescindible aplicar politiques mediambientals
de manera rapida, actuant en els maxims de camps
possibles.
Un camp prou important per actuar és en la genera-
ci¢ de tota mena de productes de consum, complint
la regla de les "3R" (reduir, reutilitzar i reciclar), aixi
com minimitzant els dimensionats i ajustant les guan-
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conceptual de nous productes).

Sostenibilitat
1 generacio
' denous
productes

de consum

titats (especialment amb les solucions de packaging)
prioritzant els contingutsino pas el continent. També
és prioritari aplicar processos de transformacio més
sostenibles, reduint consums i emissions de CO2.

En les activitats economiques, s'esta prioritzant la
productivitat i els valors mercantils i el guany mone-
tari, relativitzant la importancia d'aplicar factors que
afavoreixen la sostenibilitat i el medi ambient.
Davant d'aguesta greu situacid, dintre del context de
la creacid de nous productes cal aplicar creativitat,
innovacio , disseny i incorporar nous avencos cienti-
fics-tecnologics. Tots ells conjuminats podran donar
resposta de manera sostenible a les nostres necessi-
tats reals com a societat. Es a dir en el nou paradig-
ma que se'ns presenta, és obligat el compromis de
tota la societat per aconseguir un futur per la nostra
civilitzacié, com deia Tacit fa 2500 anys: "La dificul-
tat és matéria d'accié”. G
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Del Gloria ala sequera

Durant el Gloria a principis de 2020, el Ter va arribar a 1.300m3/s, i en
canvi aquest agost a la seva capcalera amb prou feines no s'arriba als 2
m3/s. La sequera al nostre pais no és un fenomen atipic, com tampoc els
contrastos, perd certament la recurréncia de fendmens extrems en tant poc
temps preocupa a tota la societat. Pels que treballem al sector de laigua,
aquest estiu no hi hagut conversa gue en un moment o altre no es dirigeixi
cap a la sequera. Com en tants altres ambits de la vida, hi ha qui ho viu des
d’un derrotisme pessimista on sembla que no es pot canviar res, fins a d'al-
tres amb un cert optimisme ingenu que creuen que tot s'arreglara sol. Tenim
motius per preocupar-nos. Totes les previsions d'estrés hidric a mig termini
ens indiquen un empitjorament en la zona del Mediterrani, la desertificacio
creix en molts territoris de la peninsula ibérica segons tots els experts, i I'in-
crement de temperatura global tindra conseqliéncies greus que ens condu-
eixen a una situacio complexa de gestionar. Aquesta perspectiva, ens hauria
de portar a ser més conscients de la importancia estratégica del sector de
l'aigua al pais.

Els ciutadans, les empreses de tots els sectors o les administracions pu-
bligues podem dur a terme mesures per ser mes eficients i estalviar, pero
sobretot invertir per assegurar la disponibilitat davant de futures sequeres.
Les noves tecnologies ens obren vies per ajudar en la gestio d'un recurs tan
valuds, des de la digitalitzacio que té un paper clau en l'estalvi, en la iden-
tificacio de fuites i en guanyar eficiéncia, fins a la reutilitzacio gue haura de
jugar un paper cada vegada més rellevant En aquest cas, tenim tecnologia
per oferir aigua de gqualitat, i des de I'R+D fa anys que aixi s’ha demostrat,
tot i que no sempre la normativa, el preu o les barreres socials a una aigua
reutilitzada ajuden. En els propers anys haurem d'assumir un debat més ma-
dur sobre la gesticé dels usos de l'aigua, | on caldra posar sobre la taula com
incentivem la demanda de recursos alternatius, ja que les inversions per dis-
posar d'aigua reutilitzada, com ha succeit amb la dessalacio, sénimportants,
pero de res servira si el seu Us es circumscriu als moments d'emergéncia.

Lareutilitzacio d'aigua i aprofitar Fenorme potencial de l'aigua de les nos-
tres depuradores que té una qualitat altissima en molts casos ha d’'anar més
enlla dels camps de golf, el sector quimic de Tarragona que s un cas pioner
al nostre pais o alguns municipis que han estat capdavanters en el seu im-
puls gracies a actors com per exemple el Consorci d’Aigles Costa Brava Gi-
rona. En aquest punt és clau la gestio de la demanda, és a dir com des d’'una
oferta d'aigua regenerada de qualitat podem acostar-la i fer-la competitiva
a tots els usos que podria tenir, incentivant el seu Us a sectors industrials i de
serveis, 0 a l'agricultura d’'una manera meés decidida. Val a dir que diverses
comunitats autonomes d’Espanya ens avantatgen en Us de I'aigua reutilitza-
da. Probablement aquesta sera la font més important d'aigua en els propers
anys, i probablement sigui el canvi més rellevant en la gestio de laigua al

nostre pais a futur. G

Xavier Amores
Professor de la UdG
@xamores







